
Profil kolorów

Obraz RGB

 ��ECI RGB V2,  
pozostałe profile kolorów zostaną 
odpowiednio skonwertowane

�Logo

 ��CMYK (klasyczne media druko-
wane)

 ��Kolory dodatkowe/RGB 
(są przejmowane bez zmian)

Jakość obrazu

 �Bez zniekształceń,  
np. zdjęcia szerokokątne, efekt 
mory

 �W przypadku przezroczystych 
opakowań zwrócić uwagę na  
neutralne tło

 �Optymalna ostrość obrazu
 Brak widocznych pikseli

Nazwa pliku

 �Nazwa pliku musi zawierać GTIN 
(EAN) artykułu

Informacje dodatkowe

 ��Np.: prezentacja „Drogeria“ 
ê  www.markant.com/ap2a-pl

 �Np.: prezentacja „Ogólne“ 
ê  www.markant.com/ap3a-pl

 �Tworzenie okna szparownia 
ê  www.markant.com/ap4a-pl

 �Fotorelacja 
ê  www.markant.com/ap5a-pl

�Linia szparowania (linia obrysu)

 �Obraz produktu  
może mieć tylko jedną  
linię obrysu  

Format pliku

Preferowany format pliku JPG

 �Format JPG o maksymalnej jakości 
(Photoshop, poziom 12)  
łącznie z linią obrysu

Preferowane formaty logo

 Grafika wektorowa (Illustrator)
 �Illustrator „.eps“ lub „.ai“
 �Pismo musi zostać zamienione na 

krzywe
 �Obrazy muszą być osadzone

Wielkość/rozdzielczość

Minimalna wielkość i rozdzielczość

 �Obrazy produktów (motyw)  
min. 15 cm dłuższy bok 
(odpowiada 1772 pikselom)

 Rozdzielczość 300 dpi

MARKANT mediaBASE  
Standard jakości zasobów medialnych „Obrazy“ �(stan na 05/15)

 i

✗

Linia obrysu 
nieprawidłowa 
(niedokładna, obok 
produktu)

✗

Linia obrysu 
nieprawidłowa 
(utworzono automaty-
cznie)

✓

Linia obrysu
optymalna

http://www.markant.com/ap2a-pl
http://www.markant.com/ap3a-pl
http://www.markant.com/ap4a-pl
http://www.markant.com/ap5a-pl


Informacje uzupełniające  
do profilu wymagań  

do        profilu kolorów

Obraz RGB

 ��ECI RGB V2,  
Standaryzowany profil kolorów RGB ECI (European Color 
Initiative). Zalecana jako roboczy profil kolorów do  
profesjonalnej obróbki obrazu.

do        nazwy pliku

 ��Nazwa pliku musi zawierać artykuły GTIN (EAN)  
(Globalny nr identyfikacyjny artykułu (GTIN) = ważna  
na całym świecie struktura numerowania w celu 
jednoznacznej identyfikacji produktów i usług)

do        okna szparowania

Linia obrysu

 �Tylko jedna linia obrysu
 �Zalecane oznaczenie linii obrysu „Linia 1“
 �Wartość tolerancji zaokrąglenia „bez“ wartości
 �Zalecane maksymalnie 10 000 pojedynczych wartości
 �Zastosowanie i tworzenie tylko za pomocą narzędzie do 

rysowania linii (ołówek)
 �Linia musi być zamknięta
 �Sprawdzenie: W oknie linii,  

Nazwa linii pismem konturowym
 �Kontur linii zawsze wewnątrz szparowanych  

obiektów (unikać odbić)

do        formatu pliku

Preferowany format obrazu 
JPG 
(łącznie z linią obrysu)

 �Format JPG  
o maksymalnej jakości 
(Photoshop poziom 12) 

Inne formaty obrazu 
(zawierające linię obrysu)

 �Format TIF  
(kompresja LZW)

 �Format EPS  
(Kompresja JPG, maksy-
malna jakość) 

Preferowane formaty logo

 �Formaty wektorowe  
(Illustrator)

 �Illustrator  
„.eps“ lub „.ai“

 �Pismo musi zostać  
zamienione na krzywe

 �Obrazy muszą być  
osadzone

do        wielkość/rozdzielczość

Minimalna wielkość i rozdzielczość

 �Obrazy produktów (motyw)  
min. 15 cm dłuższy bok 
(odpowiada 1772 pikselom)

 Rozdzielczość 300 dpi

min. 15 cm szerokości (motyw)

min. 15 cm 
wysokości (motyw)




