
Frontale Ansicht

 �Frontale Ansicht  
(z. B. Planogramm)

 Keine Wölbung
 �Zentrale Produkt-Informationen  

sind nur in der Draufsicht lesbar.

Faltschachteln bzw. Dosen

 �Produkte in Faltschachteln oder  
runde Dosen sind mit einer  
leichten Drehung zu fotografieren,  
um den Eindruck der Räumlichkeit  
zu erwecken (es gilt zu vermeiden,  
dass das Produkt als Fläche  
wahrgenommen wird).

 �Zentrale Produkt-Informationen  
sind überwiegend in der  
Draufsicht lesbar. Produkttiefe  
(Volumen) soll erkennbar bleiben.
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Produkte in Umverpackungen

 �Flaschen, Flakons oder Tiegel  
(Cremes, Seren, Düfte etc.), die  
in einer Umverpackung verkauft  
werden, sollten als Composing  
abgebildet werden, das aus den  
jeweiligen Einzelabbildungen  
individuell bearbeitet werden kann.

Lippenstifte, Lipgloss und Mascara

 �Lippenstifte, Lipgloss und Mascara  
sollen mit geöffneter Verschlusskappe  
abgebildet werden.
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